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Intencionalidad de compra
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No incrementara Comprara mas Todavia no sabe
las compras que el pasado ano cual sera su gasto

7 de cada 10 afirma haber incrementado sus
compras online desde la irrupcion del COVID

Momentos de compra g
de los compradores 9 de cada 10 Mexicanos anticipara sus
Mexicanos afirma que compras de Navidad

comprara regalos

online estas Navidades. — 53% é

Compran durante el mes de Diciembre
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Se anticipan a las compras de Navidad y compran

durante el Buen Fin
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Compran en las rebajas de Enero

Compran los dias previos a Navidad
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TOP 5 Categorias mas demandadas
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Tecnologia
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El canal online ya casi tiene
OBl offline

o el mismo peso que la compra
57/° tradicional en el canal fisico.
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Canales de compra mas populares:
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6 0/ 7 de cada 10 comprara algo en @ mﬁrbc‘:_gdo
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fisicas marcas sociales

5 de cada 10 en Walmart
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Marketplaces

Canales Influenciadores de Compra%:ﬂ

SUsS compras se veran

v I'D influenciadas por la publicidad

realizada en esas fechas
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